Quelle: Computerwelt 22 06.11.2009

NEUE MARKTSEGEMENTE ERSCHLIESSEN
Bit media iitbernimmt M.L.T

Bit Media strebt mit der neu iitbernommenen M.I. T die Marktfiihrer-
schaft in Sachen E-Learning im deutschsprachigen Raum an. Die Port-

folios wiirden sich dabei ideal erginzen.

WIEN- Der deutsch-0sterreichische
E-Learning-Dienstleister Bit Media
tibernimmt die Agentur fiir digitale
Kommunikation M.I.T mit Sitz in
Friedrichsdorf bei Frankfurt und
Miinchen. Die Leitung von M.I.T
tibernehmen die Geschiftsfithrer von
Bit Media, Manfred Brandner und
Hans Gieringer in Zusammenarbeit
mit dem bisherigen Management.
Durch die Ubernahme finden zwei
Unternehmen zusammen, deren
Portfolios sich ideal ergiinzen: Bit
Media gehort zu den fithrenden
Anbietern von E-Learning-Tech-
nologien mit einem multimedialen
Kurssortiment, Lernplattformen
sowie Zertifizierungs- und
Testsystemen. M.I.T dagegen
realisiert als Agentur komplexe
Individualentwicklungen in den
Bereichen Lernen und digitales
Marketing.

,M.LT orientiert sich an den glei-
chen Werten wie alle anderen Un-
ternehmen der Bit-Gruppe:

Kundneorientierung, Qualitétsbe-
wusstsein, Innovation aber auch
langfristige strategische Aus-
richtung sowie Kontinuitdt und
Loyalitdt im Mitarbeiterbereich.
Das sind die Grundpfeiler, auf die
sich M.L.T E-Solutions und Bit
Media e-Learning Solution in Zu-
kunft stiitzen, um Hand in Hand als
Gesamtlosungsanbieter rund um das
Thema Wissen und Bildung die
Marktfiihrerschaft im deutsch-
sprachigen Bereich anzustreben®,
erklart Manfred Brandner.

Mit der M.L.T sichern wir die
Betreuung einer exklusiven Kunden-
basis und erschlieBen uns mit den
gemeinsamen Kernkompetenzen
neue Marktsegmente, ohne zu
tiberlappen: Wir miissen kein
einziges Produkt einstellen, konnen
aber sehr viele Synergien nutzen®,
so Hans Gieringer. ,,Zusammen sind
wir auf dem besten Weg an die
Spitze des E-Learning-Marktes im
deutschsprachigen Raum.* [mi]



